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1. Introducgao

No dmbito dos Concursos de Seguranca e Prevencdo Rodoviaria promovidos pelo Ministério da
Administracao Interna (MAI) em 2013, a Associa¢do para a Promog¢do da Segurancga Infantil (APSI)
apresentou a proposta para o desenvolvimento de uma campanha de prevengao de
atropelamentos de criangas, que saiu vencedora e que foi lancada no dia 14 de Setembro de 2015.

Neste sentido e findado o prazo de divulgagdo oficial da campanha (4 de Outubro), a elaboragao
do presente relatdrio pretende descrever o processo de desenvolvimento da campanha assim
como a sua visibilidade e avaliagdo geral.

O relatério apresenta assim a seguinte estrutura: um breve enquadramento; a descricdao dos
objetivos da campanha; o processo de elaboracdo da campanha que inclui a visibilidade desta nos
media e a forma como foi efetuada a disseminacao e distribuicdo da informacao relativa ao tema da
prevencao dos atropelamentos; os custos envolvidos e, por fim, a avaliacgdo do impacto da
campanha.

Para o desenvolvimento desta campanha, a APSI contou com o apoio e co-financiamento do
Ministério da Administracao Interna (MAI), da Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria (ANSR)
e da Autoridade de Supervisao de Seguros e Fundos de Pensdes (ASF).

Foram ainda parceiros estratégicos desta campanha, a Policia de Seguranca Publica (PSP) e a
Guarda Nacional Republicana (GNR), assim como, um conjunto diversificado de entidades e
empresas que sao mencionadas posteriormente, ao longo do relatdério.




L/
=]
*enue®’ o o
m associacdo
B a Sl paraapromo¢ao
i} da seguranca infantil

2. Enquadramento

Em Portugal, os acidentes rodovidrios constituem a primeira causa de morte por acidente na
infancia e adolescéncia. Entre 1998 e 2011, morreram 1020 criangas e jovens e mais de 88 000
ficaram feridos na sequéncia de um acidente de viagao.

Os estudos da APSI e a anadlise de dados disponibilizados pela ANSR permitem concluir que
em 32% dos casos as criangas foram atropeladas, sendo que a maioria destes atropelamentos
acontece entre os 10 e os 14 anos, e, de acordo com a literatura, em zonas residenciais e durante
0S percursos casa-escola.

Perante esta realidade e apesar dos esforcos que tém vindo a ser desenvolvidos para a
reducdo das taxas de mortalidade e morbilidade de criancas e jovens, estes acidentes continuam a
ter um peso significativo na saude e qualidade de vida da populagdo mais jovem. Para além das
graves sequelas que impedem o saudavel desenvolvimento das criancas, também as suas familias
ficam afetadas e o préprio pais tem de lidar com os custos elevados que estas circunstancias
representam.

Neste sentido e com o intuito de prevenir os atropelamentos de criangas e reduzir as suas
consequéncias, a APSI desenvolveu uma campanha de sensibilizacdo a nivel nacional, com uma
forte componente de disseminacdo de informacdo, para consciencializar os condutores para esta
problematica e promover a modificacdo dos seus comportamentos.

Com o apoio do Ministério da Administracdo Interna (MAI), da Autoridade Nacional de
Seguranca Rodovidria (ANSR) e da Autoridade de Supervisdo de Seguros e Fundos de Pensdes (ASF),
a APSI langou a Campanha de Prevencao de Atropelamentos de Criangas no dia 14 de Setembro de
2015.

Aproveitando o periodo de regresso as aulas e também a Semana da Mobilidade, a
campanha esteve “no ar” entre 14 de Setembro e 4 de Outubro de 2015, ocorrendo no dia 17 de
Setembro uma operacao STOP conjunta (APSI, PSP, GNR) que consistiu numa acdo pedagdgica
pratica junto dos condutores e que funcionou como “conferéncia de imprensa” para a
apresentacdo da campanha a comunicacdo social.

3. A campanha: objetivos e publico-alvo

Tendo por base o comportamento da crianca e do jovem, que é muitas vezes dificil de
antecipar pelos adultos, a APSI desenvolveu uma campanha de sensibilizacdo para a problematica
dos atropelamentos nestas faixas etdrias. Uma vez que as criangas sdao mais baixas e tém uma
dificuldade acrescida em fazer uma avaliacdo correta de todo o ambiente rodovidrio e do risco de
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atropelamento, esta campanha pretendeu alertar para a sua especial vulnerabilidade e para a
responsabilidade e impacto do comportamento dos condutores na sua seguranga enquanto pedes.

Esta campanha teve como intuito a redu¢do do nimero e gravidade de atropelamentos de
criancgas até aos 14 anos, e os seguintes objetivos especificos:

» Alertar os condutores para a gravidade e consequéncias de um atropelamento e
para a repercussao que estes acidentes tém na vida das criancas;

» Consciencializar os condutores para a especial vulnerabilidade das criangas
enquanto pedes;

» Sensibilizar os condutores para a responsabilidade que detém na ocorréncia de
atropelamentos de criangas e para a obrigacao de zelarem pela sua seguranca;

» Incutir nos condutores a necessidade de alterarem comportamentos e habitos de
condugao.

Neste ambito, o publico-alvo que a APSI pretendeu atingir foram os adultos, mais
especificamente todos os condutores e futuros condutores de veiculos automédveis, com mais de 18
anos e de ambos os sexos.

4. Desenvolvimento da campanha

Setembro foi o més definido para o lancamento da campanha, uma vez que este se
enguadra no inicio do ano letivo e que, por consequéncia, as criancas e jovens se deslocam mais a
pé no ambiente rodovidrio, nomeadamente, no percurso casa-escola. A campanha foi desenvolvida
com o intuito de se iniciar no dia 14 de Setembro e prolongar-se até ao dia 4 de Outubro, periodo
que engloba ainda a Semana Europeia da Mobilidade e também o Dia Europeu Sem Carros (de 16 a
22 de Setembro), ambas iniciativas que se enquadram no tema da campanha e que permitem tirar
partido do espaco de agenda que os media reservam para estas tematicas.

Em resultado da analise da APSI dos dados de sinistralidade rodoviarias dos ultimos dois
anos (2013, 2014), foi possivel perceber que 11 criangas morreram atropeladas neste periodo e que
outras 2048 ficaram feridas, o que significa que, em média, 20 criancas por semana sdo
atropeladas.

Foi no seguimento desta constatacdo que surgiu o claim da campanha: Por semana, mais de
20 criangas e jovens ficam feridos ou morrem nas mdos de pessoas destas. Pessoas como nos.
Condutores. O tratamento linguistico foi elaborado na 12 pessoa do plural para que fosse percetivel
que ninguém estd acima de nada (ndo acontece sé aos outros) e que qualquer um de nds, enquanto
condutor, pode ser responsavel e dar origem a um atropelamento.
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A linha de criatividade escolhida partiu de um conceito que passou por ndo tratar os
atropelamentos como acidentes, na medida em que todos sabemos o que pode acontecer e como
os podemos evitar. Neste ambito, o carro surge como uma arma que estd simbolicamente
representado pela chave de ignicdo. E um “crime” que qualquer condutor pode cometer quando
entra no carro e o utiliza de forma a transforma-lo numa arma, sobretudo, “contra” utilizadores
vulnerdveis: pedes, em particular, criangas e jovens. A criatividade da campanha pretendeu
consciencializar as pessoas para o facto de que somos nds, condutores, que temos de alterar o
nosso comportamento.

Depois de elaborada a criatividade e o desenvolvimento de conteldos técnicos para o
material informativo da campanha, os meses seguintes foram dedicados a producdo dos materiais
de comunicacdo: spots de TV e de radio, anuncios de imprensa, cartazes, flyers, mupis e pacotes de
acucar. Ja nos meses de Julho e Agosto, a APSI dedicou-se a solicitagcdo de espaco publicitario para
insercao pro-bono ou a custos reduzidos dos diferentes suportes de comunicagao, contactos esses
gue permitiriam cumprir a divulgacdo da campanha em diversos canais de TV generalista e por
cabo, canais de TV de circuito interno, radios, jornais, revistas, sites e redes sociais. Para além disso
foi possivel garantir ainda a insercdo a imagem da campanha em retaguardas de autocarros e baias
para pedes em algumas cidades.

Esta capacidade da APSI para negociar com parceiros possibilitou também que a campanha
estivesse em destaque nas salas de cinema de todo o pais. A adesdo dos Cinemas UCI, Cineplace e
Vivacine deram uma grande visibilidade a tematica com a transmissdo do spot da campanha antes
de cada filme, num total de 2731 inser<;6es1 entre 14 de Setembro e 4 de Outubro.

4.1. A comunicagao e a visibilidade da campanha nos media

O arranque da Campanha de Prevencdao de Atropelamentos de Criangas, no dia 14 de
Setembro de 2015, foi antecedido pelo envio de um comunicado de imprensa para os 6rgaos de
comunicacdo social, nacionais e locais, de todo o pais (Anexo 1). Neste era feita uma apresentacao
da campanha e dos meios onde ia ser exibida e divulgada, apontando a acao pedagdgica pratica
(Operacdo STOP conjunta) que se viria a realizar no dia 17 de Setembro e que funcionou como
“conferéncia de imprensa” para a apresentacdo da campanha aos jornalistas.

Esta “conferéncia”, que contou com a presenca da PSP, da GNR, da APSI e da ANSR
representada pelo seu Presidente Eng.2 Jorge Jacob, foi também precedida por um convite (Anexo
2) enviado a todos os parceiros e érgdos de comunicacdo social. Desenvolvida em trés locais
distintos (Sintra, Odivelas e Estrela), esta acdo pedagdgica permitiu o contacto direto com os pais

1 P . ~ .
Falta apurar o numero de inser¢Ges nos Cinemas UCI.
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de muitas criangas e os proprios condutores: em plena operagao Stop, os agentes da PSP e os
militares da GNR faziam-se acompanhar de técnicas da APSI e, em alguns casos, também de
criancgas, que abordavam os condutores para os consciencializar sobre a necessidade de adaptarem
0 seu comportamento perto de escolas e outros locais com criangas, como forma de evitar os
atropelamentos. Esta abordagem aos condutores (https://www.youtube.com/watch?v=UaeFTjw8E1c)
foi sempre acompanhada pela entrega de um flyer da campanha e contou com a participagao de 21
criangas, 6 técnicas da APSI, 13 Agentes da PSP e 7 militares da GNR. Esta iniciativa teve uma
grande cobertura jornalistica, nomeadamente, por televisdes.

Desde o dia em que foi langada, a Campanha de Prevengao de Atropelamentos de Criangas
mereceu grande destaque na imprensa, radio e televisdo, tendo igualmente sido publicitada em
diversos meios on-line. Para além das entrevistas dadas, noticias e artigos publicados, a APSI esteve
também presente em noticidrios e programas de televisao.

~ R
Presenca na Comunica¢ao Social

M Entrevistas

M Noticias na radio e televisdo
m Noticias na imprensa escrita
B Noticias nos meios on-line

M Participagdo em programas de
TV em direto

m Artigos

Grdfico 1: Preseng¢a na Comunicagéo Social

Interessa realcar que as 10 entrevistas que a APSI deu sobre a campanha foram feitas por
meios distintos, nomeadamente radios como a Comercial, a M80 e a Renascenca; canais de TV
generalistas como a RTP e a SIC e também meios on-line de revistas e jornais, como é exemplo a
entrevista para a IP News Impulso Positivo (http.//www.impulsopositivo.com/content/reduzir-o-numero-
de-criancas-e-jovens-atropelados). As noticias na radio e televisdo abrangeram diversos meios, tendo
havido um destaque da campanha no programa Queridas Manhas da SIC, na rubrica Os Doutores
(http://sic.sapo.pt/Programas/queridasmanhas/os-doutores/2015-09-18-0s-Doutores---Regresso-as-aulas).
Relativamente as noticias na imprensa escrita (21), estas ocorreram em revistas como a Pais &
Filhos, a The Portugal News e a Auto Hoje (Anexo 3), bem como em alguns jornais, entre eles o
Correio da Manha, o Metro, o Jornal de Noticias e a nivel regional, por exemplo, o Jornal da Regido
de Sintra (Anexo 4). No que diz respeito aos meios on-line que noticiaram a campanha, entre eles

7



https://www.youtube.com/watch?v=UaeFTjw8E1c
http://www.impulsopositivo.com/content/reduzir-o-numero-de-criancas-e-jovens-atropelados
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encontram-se o blog A Pipoca Mais Doce, o portal Mde-Me-Quer, o Porto Canal, a TVI 24 e também
a Visdao (Anexo 5). Os programas de televisdo em que a APSI participou em direto foram os
noticiarios da manha no dia 17 de Setembro de 2015 (RTP 1 — Bom Dia Portugal; SIC — Edicdo da
Manha), bem como no programa A Tarde é Sua na TVI (http://www.tvi.iol.pt/programa/a-tarde-e-
sua/53c6b3883004dc006243ce59/videos/--/ates--videos/video/55f83e790cf23fa665481c1d/1), no dia 15
de setembro, e o Noticias na TVI 24 (http://www.tvi24.iol.pt/videos/menores-atropelados-ha-vinte-
acidentes-por-semana/55fd9b2c0cf2cb904f2ac356/5), no dia 19 de setembro. Relativamente aos
artigos, estes foram escritos, sobretudo, para revistas do segmento familiar (Anexo 6).

Esta forte presenga na comunicagao social foi reforgada através dos anuncios de imprensa
(num total de 36 insercdes), da transmissao do spot de televisdo em canais generalistas e por cabo,
canais de TV de circuito interno e cinemas (ja apuradas 551, 264 e 2.731 emisses,
respetivamente), e também o spot de radio que obteve um total de 2.889 transmissdes.

Entre os diferentes meios de comunicacdo onde a campanha foi divulgada — desde revistas,
jornais, newsletters, salas de cinema, canais de TV, radios nacionais e locais — o numero de
insercdes foi consideravelmente elevado.

Spot de Televisdo

Canais de TV de circuito interno

Entidade/Local Emissées Cinemas
— - e
ASSOC,'a,CaO Naf:lc.)nal de Entidade Emissées
Farmacias — Farmacias - b *
Autoridade  Tributdria  — 264 Cinemas UCI — Lisboa e
. . Porto
Servigos de Finangas - -
; - = Cineplace — Guia e 1.366
Instituto Seguranga Social — .
. . Portimao
Servigos da Seguranca Social — -
= Vivacine — Maia, Guarda 1.365
Infraestruturas de Portugal — )
~ o e Caldas da Rainha
estag¢des ferrovidrias TOTAL LD T
TOTAL 264 emissoes —_— : EMISSOes

’ o ] *Falta apurar o nimero de emissdes nos Cinemas UCI
*Falta apurar o numero de emissGes em 3 entidades

Nota: de acordo com a disponibilidade e normas dos meios, foram produzidas diferentes versdes do spot: um com som;
outro sem som e com legendas.



http://www.tvi.iol.pt/programa/a-tarde-e-sua/53c6b3883004dc006243ce59/videos/--/ates--videos/video/55f83e790cf23fa665481c1d/1
http://www.tvi.iol.pt/programa/a-tarde-e-sua/53c6b3883004dc006243ce59/videos/--/ates--videos/video/55f83e790cf23fa665481c1d/1
http://www.tvi24.iol.pt/videos/menores-atropelados-ha-vinte-acidentes-por-semana/55fd9b2c0cf2cb904f2ac356/5
http://www.tvi24.iol.pt/videos/menores-atropelados-ha-vinte-acidentes-por-semana/55fd9b2c0cf2cb904f2ac356/5
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Canais de TV generalistas e por cabo

RTP 1 8
RTP Informagao
SIC Generalista

M1V

*Falta apurar o numero de emissées no Canal Turiviajar.TV

Spot de Rddio

Estacdo de Rddio Emissoes

Mega Hits FM

Super FM

Radio Bonfim
Algarve FM

Liz FM

Antena Sul

Radio Pernes

Radio Linear Vila do Conde

Radio RCS

TOTAL 2.889 emissoes

*Falta apurar o nimero de emissées na Radio Estrada Viva
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Anuncios de Imprensa

(Consultar anexo 7)

REVISTAS

Algarve Vivo

APEI - Cadernos de Educagao de
Infancia

Auto Compra e Venda
Auto Foco
Carros e Motores
CM Domingo
CM Vidas
Cosmopolitan
Farmadcia Distribuicdo

Guia de Programacao UCI El Corte
Inglés

Ingenium
Lux

\YEENRE!

Mundo da Fotografia Digital

Ordem dos Médicos
Prevenir
Seguranca
Super Interessante
Top Gear
Topos e Classicos
Turbo

TOTAL de insercoes: 36

Nota: os anuncios variam entre si relativamente a orientagdo e tamanho, existindo A4, A5 e mais

pequenos, horizontais e verticais

AVoz de Loulé
Barlavento
Destak
Diario de noticias
Jornal i
Metro
Motojornal
Jornal das oficinas
Postal do Algarve
Publico
Sol

10
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A par do destaque nos media, a estratégia de comunica¢do e divulgacdo da campanha
também passou pela aposta em suportes diversificados que aumentassem a visibilidade da imagem
e mensagem transmitida. Entre estes encontram-se cartazes, mupis, baias de protecdo de pedes,
retaguardas de autocarros, pacotes de aclcar, mensagens nos displays eletrénicos existentes no
interior de autocarros e imagens estdticas em painéis interiores de autocarros.

A adesdo de diversas entidades com as quais a APSI mantém parcerias permitiu que a
campanha marcasse presenga em inumeros transportes publicos, escolas de condugao, centros de
inspecdo automovel e também nas ruas e pracas dos varios distritos do pais.

De Norte a Sul de Portugal, foram afixados um total de 1.280 cartazes que foram expostos
nos autocarros do Porto, Coimbra e Algarve, bem como nos barcos e comboios que executam a
ligacdo Lisboa — Margem Sul; no Metro de Lisboa e, em alguns casos, nos terminais de autocarro
e/ou barcos e em estacdes de comboio. Também foram afixados cartazes nas instalagdes das
escolas de conducdo e centros de inspecdo automdvel que se associaram a campanha
(aproximadamente 150 entidades). Na zona de Braga, os autocarros circularam com uma imagem
estatica da campanha, situada nos painéis que se encontram no interior deste transporte (alcance
estimado de 10.000 pessoas por dia).

Cartazes
Entidade Quantidade
STCP (Autocarros Porto) 450
SMTUC (Autocarros Coimbra) 50
Metro de Lisboa 350
Transtejo (Barcos e estagoes 60
terminais/margem Sul-Lisboa) s
Fertagus (estagdes de comboio 20 Fupie | P g
ligagdo margem Sul — Lisboa) =l S
Eva Transportes (Autocarros 19
Algarve)
Escolas de Condugdo (58 nas 5 187
regiGes Portugal Continental)
Centros de Inspegao da ANIVAP 40
(39 espalhados por todo o pais)
Varias 58
Centros de Inspegao da 46
Controlauto (46 espalhados pais)
TOTAL 1.280 cartazes

LY
M Pouicy,

11
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No caso dos mupis, o apoio foi cedido pelas Camaras Municipais, que disponibilizaram
diversos locais para a colocacdo e visibilidade destes materiais da campanha, e também pela
Infraestruturas de Portugal que disponibilizou espagos nas estacdes ferroviarias da regido de Lisboa
e Porto. Na maior parte dos casos, a exposicdo destes ocorreu durante as trés semanas, de 14 de
Setembro a 4 de Outubro de 2015.

Mupis
Entidade Quantidade

CM Cascais 10
CM Albufeira
CM Vila Franca de Xira
CM Coimbra 14
CM Santarém 4
CM Porto 20
CM Setubal
CM Faro
CM V N Famalicdo
CM Beja
CM Lisboa 12
REFER — Estagdes ferroviarios 10
Lisboa e Porto

TOTAL 94

Na zona centro do pais, a campanha esteve ainda presente em 25 baias de protecdo de
pedes (publicidade exterior), gracas ao apoio da Ferbras.

12
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Para além disso, a parceria com a MOP que cedeu a APSI espac¢o de exposi¢ao a custos reduzidos,
permitiu colocar a imagem da campanha nas retaguardas de 4 autocarros (2 em Lisboa, 1 no Porto
e 1 em Braga), fazendo com que a divulgacdo da mensagem percorresse diversas localidades
durante 30 dias.

S)00)(®

Ty TR

Ainda com o objetivo de potenciar uma maior visibilidade da Campanha de Prevencdao de
Atropelamentos de Criancas, a APSI estabeleceu parceria com a Delta Cafés que possibilitou a
presenca da campanha nos pacotes de acucar, ilustrados na imagem seguinte. Foram produzidas 30
toneladas de agucar, o que se estima em aproximadamente 4,5 milhGes de pacotes de agucar.

Também os displays eletrénicos com uma mensagem de sensibilizagdo para a problematica
foram uma aposta de comunicacdo que a STCP (transportes do Porto) nos ajudou a realizar. Estas
mensagens associadas a campanha foram disseminadas nos displays de informacdo situados no
interior dos autocarros do Porto.

13
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Cientes que a divulga¢ao de uma campanha desta natureza e dimensdo ndo pode ignorar os
novos meios de comunicagdo, a APSI fez uma grande aposta nas redes sociais e em diversas paginas
Web, como blogs e sites, onde foram publicadas vérias noticias e disponibilizada informacao sobre
a campanha. De forma continuada, a APSI fez uma divulgacdo da campanha através do seu site,
blog e redes sociais, tendo colocado 14 posts no Facebook, 1 no blog e Linkedin e 1 noticia no site.
Esta ultima obteve um total de 203 visualizag¢des.

No préprio site da APSI foi criada uma pagina especifica da campanha
(http://www.apsi.org.pt/index.php/pt/campanhas-e-acoes/noticias/58-campanha-de-prevencao-
dos-atropelamentos) composta por conteldo técnico e informativo sobre o tema da prevencao de
atropelamentos de criancas, a referéncia e demonstracao dos diferentes suportes de comunicacao
utilizados, bem como uma hiperligacdo para o Didrio da Campanha e também o questiondrio de
avaliacdo da mesma. Esta pdgina recebeu 1.474 visualiza¢Ges durante o periodo de divulgacdo da
campanha.

Na pagina do Diario da Campanha (http.//www.apsi.org.pt/index.php/pt/campanhas-e-
acoes/38-diario/62-diario-campanha-de-prevencao-dos-atropelamentos) foram colocados
destaques e noticias quase diariamente, entre 14 de Setembro e 4 de Outubro. Esta dinamica foi
elaborada para que todas as pessoas pudessem acompanhar regularmente a campanha, sabendo
em que programas de televisdao a APSI estaria presente para falar do tema, quais os eventos a
decorrer e também as noticias e entrevistas que ficavam disponiveis para leitura nos diversos meios
de comunicagdo. De certa forma, esta interacdo pretendeu demonstrar ‘a campanha na rua’,
deixando registado os locais e suportes por onde ‘passava’. No total, a pdgina do Diario da
Campanha obteve 224 visualizagdes durante as 3 semanas.

No que diz respeito ao Facebook, os 14 posts alcangcaram um total de 62.201 pessoas e
promoveram 313 partilhas. Também aqui houve espaco para interagir com as pessoas, uma vez que
a APSI em um dos posts lancou um desafio a todos os que quisessem ajudar a registar alguns
momentos desta, citando “Temos um desafio para si!! Como sabe a Campanha de Preven¢do de
Atropelamentos de Criangas estd na rua e encontra-a em diversos materiais como folhetos,
cartazes, pacotes de agucar, retaguardas de autocarros, mupis, entre outros. Serd que consegue
encontrar algum? Se consequir, envie-nos a sua melhor foto do material da campanha para o email

(..)”.

Relativamente a visibilidade do spot da campanha, no Youtube o nimero de visualizacbes
ascendeu a mais de 4.110 e nas redes sociais registou-se um total de 3.006 visualizagGes do spot.
No blog da APSI, o trafego registado no més da campanha foi de 1.134 visualiza¢des, sendo que o
site apresentou 8.418 no mesmo periodo, com uma duracdao média de 2 minutos e 6 segundos de
navegacdo. Para além disso, foram varios os parceiros da APSI que publicaram noticias e contelddo
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da campanha nos seus blogs, Facebook e site, colocando o link para acesso direto a pagina da
campanha, ao spot de TV e também ao questionario de avaliacdao (Anexo 8).

A producao e divulgacdo de um banner da campanha, material desenvolvido
especificamente para disseminacdo nas paginas de Web, mostrou-se bastante positivo. Como se
pode observar na tabela seguinte, as parcerias que a APSI conseguiu desenvolver com diversas
plataformas que cederam o espaco de exposicdo pro-bono, permitiu a visibilidade on-line da
campanha numa escala significativa (1.000.000 visualizagGes e 350.000 cliques disponibilizados
para a imagem).

Redes Sociais e Paginas Web

Plataformas que divulgaram o banner Quantidade

Sites do grupo Cofina 250.000 impressdes - cliques disponibilizados
Sites geridos pela Hi-Media 100.000 impressées - cliques disponibilizados
Sites da Rede Sapo 1.000.000 visualizagdes

Nota: a Fertagus, a Carris e o Metro também divulgaram o banner nas suas redes sociais, nomeadamente
Facebook e site. (Consultar Anexo 9)

4.2. A disseminagao e distribuicao de informacao

A par da estratégia de comunicac¢do e divulgacdo da campanha nos media, a APSI produziu
conteudo informativo e dicas para a prevencao de atropelamentos de criangas e jovens, informacao
essa que foi disseminada através da distribuicdo, pelos condutores, de um flyer criado para o efeito.

Além do flyer original, e fruto da associagdo da Carris a campanha, foi criada uma versao do
flyer adaptada ao layout e dimensdes dos expositores da empresa de transporte, que foram
colocados para consulta no interior dos autocarros da transportadora.

A informacdo contida no flyer integra uma breve descricdo dos comportamentos comuns de
uma crian¢a quando anda na rua a pé, chamando a aten¢do para o numero de atropelamentos e
para a responsabilidade que cada condutor tem nesses acidentes. S3o também mencionadas as
principais medidas e comportamentos a adotar pelos condutores quando circulam perto de escolas,
zonas residenciais e locais com criangas, com vista a reduzir a probabilidade de atropelamento
nestas idades.
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Folheto original

Foram produzidos aproximadamente 340 mil exemplares que foram distribuidos pela APSI e
por diversos parceiros que se associaram a campanha.

Apostando numa légica de proximidade a APSI procurou parceiros que tivessem um contato
direto com o publico-alvo - os condutores — facilitador da criacdao de um elo eficaz com os mesmos.

Por esta razdo, o Programa Escola Segura da PSP e GNR, era um parceiro incontorndvel
considerando a sua atuagao junto dos estabelecimentos de ensino. Desde o primeiro momento que
ambas as autoridades manifestaram a sua total disponibilidade para se associarem a campanha,
tendo 200 mil exemplares dos flyers produzidos sido distribuidos por agentes da PSP e militares da
GNR a porta de varias escolas, em todo o pais.

Seguindo a mesma ldgica a APSI procurou estabelecer parcerias com escolas de conducdo e
centros de inspecdo automodvel tendo garantido a distribuicdo dos flyers em 144 locais diferentes
espalhados pelas 5 regiGes de Portugal Continental (58 escolas de conducdo, 1 centro de exames,
85 centros de inspecdo automaovel). Para tal foi essencial a parceria com a Controlauto e ANIVAP,
Agrupamento Nacional de Inspeg¢des Automoveis.

Nos seguintes links é possivel encontrar a lista das escolas de condugdao e centros de
inspecdao automadvel que distribuiram os flyers.

http://www.apsi.org.pt/images/PDF/Noticias/Atropelamentos/EscolasConducao_Distribuicao_folhetos_Campanha_AP
SI_final.pdf
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http://www.apsi.org.pt/images/PDF/Noticias/Atropelamentos/CentrosControlauto_DistribuicaoFolhetos_CampAtropel
amentos.pdf

http://www.apsi.org.pt/images/PDF/Noticias/Atropelamentos/CentrosANIVAP_DistribuicaoFolhetos_CampAtropelame
ntos.pdf

Para além disso, esta distribuicdo foi reforcada com a disponibilizacdo de flyers em alguns
transportes publicos (nos autocarros da Carris como referido anteriormente e nas estacdes
terminais dos autocarros de Coimbra) e ainda no Roteiro Estrelas e Ourigos cuja distribui¢do é feita
em varios locais em Lisboa e Porto, sendo que estes sao maioritariamente colégios.

Folhetos / Flyers
Locais de distribuicdo/Entidades Quantidade
Estabelecimentos Ensino/PSP 100.000
Estabelecimentos Ensino/GNR 100.000
85 Centros de Inspe¢do (ANIVAP e Controlauto) 82.475
Autocarros Lisboa (Carris) 38.000
58 Escolas de Condugao 16.055
Roteiro Estrelas e Ourigos 5.000
Varias 970
Autocarros de Coimbra (SMTUC) 500

TOTAL 343.000 folhetos

5. Avaliagdao da campanha

Em iniciativas desta natureza é sempre dificil medir o impacto das ac¢des realizadas, uma vez
gue o objetivo é mudar comportamentos e praticas com vista a reducdao do numero de
atropelamentos de criangas e jovens — que, ndo raras vezes, ndo mudam de imediato e cujos efeitos
se fazem sentir a médio e longo prazo.

De qualquer forma, desde o inicio que foram definidos alguns indicadores no sentido de
recolher alguma informacdo que seja preditiva do impacto real que esta campanha de
sensibilizacdo pode ter na melhoria da seguranca da crianca nos trajetos casa-escola e na
envolvente escolar.

A informacdo disponivel quanto ao nimero de visualizagbes da campanha nas redes sociais
e a exposicdo desta nos media (em termos de insercdes dos spots de tv e de radio, anuncios de
imprensa, artigos e noticias) permite-nos concluir que a campanha foi vista por milhares e milhares
de pessoas.
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Se considerarmos o numero de pessoas que visualizaram a informacgdo existente na
campanha através das redes sociais da APSI, foram mais de 71.000, para além das que visionaram
ou ouviram os spots de TV e de radio — mais de 6.400 insercdes — e as noticias publicadas através
dos diferentes meios — 111 presencas (incluindo anuncios de imprensa). Foram ainda
disponibilizados 1.000.000 visualizagdes e 350.000 cliques disponibilizados para a imagem em
plataformas on-line.

A par disso mais de 340 mil flyers e 4,5 milhGes de pacotes de agucar (estimativa) foram
“parar as maos” das pessoas. Isso para ja ndo falar das que tiveram conhecimento da campanha
através dos 1.280 cartazes e das 123 publicidades de exterior disponibilizadas por todo o pais.

A par dos nimeros ja apresentados sobre a mediatizagdo da campanha nos media e sobre o
alcance da distribuicdo do material informativo, a ferramenta que nos permitiu conhecer, de forma
geral, qual a opinido das pessoas sobre a campanha e qual o impacto que teve (na amostra em
estudo), foi o questiondrio de avaliacido da mesma (Anexo 10). Importa realcar que este
questionario foi divulgado através das redes sociais e de um mailing eletrénico direto feito pela
APSI, pelo que a amostra de pessoas que respondeu, necessariamente, é mais centrada naquelas
que tomaram conhecimento da campanha através destes meios.

A adesdo das pessoas ao questiondrio foi bastante positiva, sendo que a APSI obteve um
total de 107 respostas. As pessoas que responderam caracterizam-se maioritariamente por serem
condutores (100%), do sexo masculino (61,7%), com idades compreendidas entre os 40 e os 59
anos (56%) e com filhos (80,4%).

Questionario de avaliagdo - principais resultados:

e Os resultados demonstram o poder crescente das redes sociais, com uma percentagem de
34% das pessoas a apontar este meio como o meio através do qual tomou conhecimento da
campanha. Logo de seguida surge a categoria ‘Outros’, com uma percentagem de 30%. Esta
categoria inclui maioritariamente o email da APSI e os amigos, como as fontes através das
quais diversas pessoas ficaram a conhecer a campanha. Entre os restantes suportes, é a
televisdo que ganha destaque com uma percentagem de 13% das respostas, seguindo-se o
site da APSI que regista 12%. Como referido anteriormente este resultado pode sofrer
algum tipo de enviesamento ja que a divulgacdo do questionario foi feita através das redes
sociais e mailing direto.
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e (Quanto ao tema da campanha, a maioria das pessoas considerou o tema da prevencao de
atropelamentos de criancas como Muito Importante.
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e A imagem da campanha foi considerada como sensibilizadora por 34% das pessoas (contra
6% que refere alarmante), como forte por 22%, e realista, por 21% (contra 1% que refere
irrealista). Este resultado demonstra que a op¢do da APSI em utilizar uma imagem forte que
demonstrasse a realidade de um atropelamento foi bem recebida pelo publico, sendo que a
grande parte das pessoas que respondeu se sentiu sensibilizada.

19




K
...‘ associacao
a S l para a promogao
da seguranca infantil

4 )
Como caracteriza a imagem da campanha?

1%

M Alarmante

H Sensibilizadora
i Realista

H Irrealista

M Objetiva

M Forte

id Outros

i N3o respondeu

\ J

e A palavra ‘consciencializacdo’ foi a que a maioria das pessoas associou a campanha, quando
foram questionadas sobre o que a campanha lhes despertou - 35% das respostas. Logo de
seguida podemos observar que a ‘preocupag¢do’ com 25% e o ‘interesse’ com 15% das
respostas foram as palavras mais vezes mencionadas. O facto da mensagem transmitida
despoletar também a preocupacdo e o interesse, sendo que 9% das respostas também
recairam no ‘comprometimento’, é sinal de que as pessoas que responderam ao
guestionario entenderam a seriedade e ficaram mais despertas para o problema.

4 )
O que é que esta campanha lhe despertou?

0, 0,
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H Constrangimento
i Preocupagao

H Medo

M Choque
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\ J

e 95% das pessoas considerou que o periodo escolhido para o lancamento da campanha
(regresso as aulas e semana da mobilidade) foi o mais indicado.
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® A clareza da mensagem transmitida foi classificada, por aproximadamente metade das
pessoas (55), entre o Bom e o Muito Bom.

e p
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Muito fraco Fraco Razoavel Bom Muito bom

e De modo geral, o conteddo da campanha ficou igualmente bem classificado entre as 107
pessoas que responderam ao questiondrio - 46 pessoas consideraram o conteldo da
campanha Bom e 47 pessoas Muito Bom.
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No que diz respeito ao impacto da campanha na proépria percecdo da pessoa sobre a
prevengao dos atropelamentos nas criangas, os resultados obtidos demonstram que 50% da
amostra sente que houve uma alteragao, sendo que os outros 50% consideram que a campanha
ndo alterou em nada a sua percecao.

4 N\
Esta campanha alterou a sua percecao acerca da
prevencdo de atropelamentos nas criangas?

M Sim

H Nao

\ J

Este resultado ndo deixa de ser curioso quando comparado com as respostas dadas a
contribuicdo da campanha para a consciencializacdo dos condutores, bastante distintas.
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A maioria das pessoas que responderam ao questiondrio considera que a campanha foi
muito importante para a consciencializagdao dos condutores no geral, apesar de, a maioria nao
considerar no seu caso pessoal, que a campanha alterou a sua perce¢ao sobre a prevengado dos
atropelamentos.

Ainda neste ambito, importa referir que a maioria das pessoas que responderam

positivamente a questdo “Esta campanha alterou a sua percecdo acerca da prevencdo de
atropelamentos de criancas?”, mencionaram que essa alteracdo se fez sentir:

» Na medida em que ndo tinham a no¢do que o numero de atropelamentos de
criangas por semana fosse tdo alto;

» Na perce¢do de que estacionar momentaneamente em 22 fila poderia levar a um
atropelamento de uma crianga ou jovem;

» Na consciéncia de que realmente é necessario ter sempre muito cuidado quando se
conduz um carro.

Em tracos gerais, o feedback das pessoas que responderam ao questionario foi bastante
positivo, quer ao nivel da qualidade da campanha, como ao nivel da consciencializacdo dos
condutores (que era o objetivo final da APSI). Para além disso, foram varias as sugestdes e o0s
comentdrios mencionados nas respostas abertas. Veja-se a titulo de exemplo as que foram
referidas mais do que uma vez.

» A campanha ndo se deveria cingir as 3 semanas, mas sim estar em vigor durante todo o ano
e ser lancada por diferentes instituicdes como a GNR/PSP e o Governo;
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» Deveria ser demonstrado o ponto de vista do condutor, realizando-se campanhas nas
estradas, marcas no chao, informagées que cheguem ao condutor durante a viagem;

» Deveria ser criada uma ferramenta com a qual todos pudessem trabalhar, desde os
educadores, aos educandos, por forma a interagir com todos e a mostrar as formas de
prevenir os atropelamentos, mas também as técnicas defensivas aos pedes;

» Realizacdo de simulagBes no terreno, com condigdes similares as que poderemos encontrar
no quotidiano, em pistas fechadas para que nds (condutores) e também os pedes estejam
mais conscientes. Realizar a¢des de sensibilizagdo junto de parques escolares.

» Mostrar mapa dos grandes centros urbanos com as zonas mais problematicas em termos de
atropelamentos e sensibilizar as pessoas para serem extra-cautelosas nessas mesmas zonas;
Maior presenca de forcas de seguranca em zonas mais criticas; policiamento junto as
escolas.

Conclusao

A realizacdo da campanha de prevencao de atropelamentos de criancgas foi um desafio que a
APSI considera ter sido realizado com sucesso. Embora os recursos ndo sejam os maiores, tanto a
nivel de recursos humanos como a nivel financeiro, a APSI conseguiu desenvolver uma campanha
de sensibilizacdo que foi divulgada por inUmeros suportes de comunicacdo e que atingiu milhares e
milhares de pessoas. Todas estas pessoas ficaram a conhecer o problema e mais conscientes para
0s comportamentos ‘de risco’ que devem evitar para ndao causarem um atropelamento com uma
crianga.

Se estes resultados se vao traduzir numa efetiva mudanga de comportamentos dos condutores
com impacto na redugdo no numero e gravidade dos atropelamentos com criangas e jovens, apenas
o tempo o demonstrara, mas a APSI estd convencida que sim, pois o alcance da mensagem da
campanha através dos media e a disseminacao da informagao sobre como reduzir a probabilidade
de um atropelamento ultrapassaram as expetativas iniciaiss.

N3ao sé o impacto imediato que a campanha teve, mas também a lembranca destes
comportamentos de seguranca que os condutores devem ter presentes, terdo de ser disseminados
regularmente para que o tema ndo seja esquecido. A APSI terd aqui um papel determinante,
tentando veicular a mensagem durante mais tempo e com regularidade.
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6. Anexos

Anexo 1: Comunicado de Imprensa (14-09-2015)

Autoria APSI, disponivel em: http://www.apsi.org.pt/images/PDF/Noticias/Atropelamentos/APSI-

CampAtropelamentos_Comunlmprensa_14-9-2015F.pdf
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e Autoridade de Supervisio de Seguros e Fundos de Pensdes.
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Anexo 2: Convite Operagao STOP — APSI, PSP, GNR (17-09-2015)

Autoria APSI, disponivel em:

http://www.apsi.org.pt/images/PDF/Noticias/Atropelamentos/APSI_GNR_PSP_ConviteOperacaoST
OP_17-09-2015.pdf

“Fapsiz.. @GNR Jff PoLicA

Por semana, mais de 20 criangas e jovens sGo atropelados
APSI, PSP e GNR juntam-se numa operag¢ao STOP a porta das escolas

CONVITE
17 de setembro, das Sh00 as 10h00

No préximo dia 17 de setembro, a2 APSL, 2 PSP ¢ a GNR estar3o 3 porta de algumas escolas, numa
operagdo STOP conjunta, contra 0s atropelamentos de criangas e jovens.

Na aglo, de cardcter pedagdgico, os condutores serdo abordados e sensibiioados para 3
necessidade de adap o seuc perto de escolas e outros locals com criangas,
como forma de evtar os atropelamentos. A velodidade excessiva, o estacionamento em cdma de
passadeiras ou passelos ¢ 3 paragem em 2¢ fila, s30 alguns dos comportamentos dos condutores
Que se pretende redudir.

Em alguns locals as criangas que frequentam o estabelec de ensino serdo hidas na
operacso STOP e na sensiblizacdo acs condutores.

Esta Iniclatha Inseresse no dmbito da Campanha de Prevencio dos Atropelamentos que a APSI
langou no passado dia 14 de setembro ¢ na intervengldo do Programa Escola Segura da PSP e GNR
no recomeco de mals um ano letivo.

A ANSR far-e-d representar nesta ag30 pelo seu Presidente, Eng.? Jorge Jacob, que 3 par do MAl e
da ASF apolam esta campanha.

LOCAIS ENTREVISTAS

PSP/APSI - Lisboa / Avenida Alvares Cabral, SHO0-8M45

n? 69-A Dr.2 Sandva Nassmento = Prosidente da APSI
(perio do lardim fucole Jolie de Dma da tatrela - em Eng.® Jorge Jacod = Prasidente da ANSR
fremte 20 Licws Pedro Nuneyd Subintendente Paulo Flor = PSP

PSP/APS! - Odivelas / Largo Artur Semedo, u.-‘umm Botte = Secretida-geral da

(perto da Amosaho de lardims tacols Joko de Dra) mnm-n

GNR/APSI — Sintra | Terrugem / Rua Alto 9H15-10h00

dos Moinhos : n.nn.:-m-a-n::n
v Jacot = Presidente da
(erto da tacols Bhakca do Alto doa Mantes ¢ s

COVERNODE | weeriee R —
Pmrrucul-—-' g\}t S:uww-»-
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Anexos 3 e 4: Alguns exemplos de noticias na imprensa escrita (revistas e jornais)

The Portugal Ne

ws

PSI, the national
Association for
the Promotion of
Child Safety, has
launched a nationwide
campaign that aims to
raise awareness among

Accordingto APSI, eve
week more than 20 chil-
dren and teenagers are

Nationwide campaign launched to f-:~7
preventkidsbeingknockeddown = = ®m

drivers to prevent children
from being run over while
walking to and from school.

killed or injured after being

—_— e =

dents within their age @L
group. ry
Most of the accidents
involve youngsters aged 10 |
to 14, according to 2015
figures from the National
Road Safety Authority,and |
happen in residential ar-
eas, during walks from
home to school and back.
APSI's campaign will be

aired between 14 Septem-
ber and 4 October on cable |
TV channels and on radio

as well as being published

in magazines, local and

ry
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national newspapers, on
social media and on sugar
packets.

Itis being launched at the
beginning of the new
school year and aims to
raise awareness among all
drivers with regards to the

“special vulnerability of
children as pedestrians”,
and the need for drivers to
alter behaviours on the
road that might increase
the risk of accidents, such
as speeding, parking on
zebra crossings and dou-
ble parking.
Sandra Nascimento,
president of APSI, said

and sustainable habit.
Safety and children’s mo-
bility cannot be compro-
mised by the excess of cars
and by drivers’ abusive
behaviour.”
Thousands of campaign
flyers are also to be distrib-
uted by the PSP and GNR
police forces’ school safety
units, in the vicinity of
schools, as well as by
M.O.T centres that have
adhered to the movement.
The campaign is backed
by the Ministry of Home
Affairs, by the National
Authority for Road Safety
and by the Authority for the
Supervision of Insurance

“Walking is a child's right,

as well as being a healthy

and Pension Funds.
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Pais & Filhos

* Nao ©ONduzg g m
*Reduzg o velo

BMAGNReaAssociacdoparaa
Promocdo da Seguranca In-
fantil (APSI) vdo promover
uma campanha de sensibili-
zacgdo para reduzir o nimero
de criancas atropeladas a ca-
minho da escola. De acordo
comdados divulgados ontem,
todas as semanas 20 crian-
¢as e jovens morrem ou ficam
feridos na sequéncia de atro-
| pelamentos.

() militares da Guarda co-

-mec¢am hoje, na Terrugem,

20 atropelados por semana

0s
Pelomentoe fatq; 10eos 14 anos.

'S contecem o 50

Jornal de Noticias

Sintra,acampanhacomoob-
jetivo de sensibilizar os condu-
tores para alterarem compor-
tamentos, nomeadamente ve-
locidade excessiva, estaciona-
mento em cima de passadeiras
ou em segunda fila, em zonas
onde ha escolas.

Ainiciativa édirigidatantoa
condutores como aos maisno-
vos e serareplicada em todo o
territorionacional.m JCR.
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Metro

Acao previne
atropelamentos

Criangas. Mais de 20 criancas
morrem ou ficam feridas na
sequéncia de um atropela-
mento por semana, 0 que to-
taliza 32% dos acidentes rodo-
vidrios nestas faixas etarias.

A maioria destes atropelamentos
acontece entre 0s 10 € 0s 14 anos,
em zonas residenciais e durante
08 percursos casa-escola, de acor-
«do com dados da Autoridade Na-
cional de Seguran¢a Rodovidria
JANSR). Nesse sentido, a Associa-
‘Ao para a Promogdo da Seguranga
Infantil (APSI) lang¢ou uma campa-
nha nacional de sensibilizagio
para a prevencdo dos atropela-
mentos de criangas e jovens, diri-
gida aos condutores,

A campanha pr 4 ibili-
zar todas as pessoas que condu-
zem para a especial vulnerabilida-
«de das criangas enquanto pedes e
para a necessidade de alterarem os
comportamentos que aumentam
© risco de atropelamento nestas
idades - como a velocidade exces-
siva, 0 estacionamento em cima
«e passadeiras ou passeios e a pa-
ragem em segunda fila,

“Andar a pé é um direito da

Ag¢ao nas escolas

No dia 17 de setembro, das 08h

35 10h, 3 PSP, a GNR e a APS| esta-

130 a porta de algumas escolas

em Lisboa, numa operagdo STOP

Ank

' Nesta acao ped

que em alguns casos contard com

a participagao de criangas, os
5 e apaic

sensibilizados para a idad

comportamento abusivo dos con-
dutores”, referiu a presidente da
APSI, Sandra Nascimento.

A campanha decorre de 14 de
setembro a 4 de outubro e vio ser
distribuidos milhares de flyers pela
Escola Segura da PSP ¢ GNR junto
de estabelecimentos de ensino e
por intimeras escolas de condugio
e centros de inspecio automdvel
de todo o Pais, que se associaram a
< ha. Esta campanha da APSI

Elementos da GNR ¢ da As-
sociagio para a Promogio da
Seguranca Infantil (APSI) par-
ticiparam. junto a uma cscola
da Terrugem, concelho de Sin-
tra,numa acgio de sensibiliza-
¢do dos automobilisas para
prevenir  atopelamentos  de
Criangas ¢ jovens.

“Bom dia senhor condutor, es-
tamos aqui numa campanha de
sensibilizacio para a seguranca
rodovidria”. explicou o mili-
tar da Escola Segura da GNR,
apos fazer continéncia a0 auto-
mobilista mandado pamr para
© parque de estacionamento em
frente a0 agrupamente de esco-
las Alto dos Moinhos.

Os autemobilistas, que circula-
vam na cstrada que liga Terru-
gem a Sio Jodo das Lampas,
eram informados da Campanba
de Prevengo dos Auopelamen-
tos, lancada na passada semana
pela APSI, com o apoio, entre
outras entidades, da Autoridade
Nacional de Scguranca Redo-
vidria (ANSR), GNR ¢ PSP.
Segundo a APSI, a panir de da-
dos da ANSR, *“por semana,
mais de 20 crisngas ¢ jovens
ficam feridos ou morrem” de-
vido a atopclamento. informa
um folheto entregue aos auto-

Mais de 20 criangas e jovens ficam feridos ou morrem, d

mobilistas, apos serem aler-
tados para a necessidade de
reduzirem a velocidade € nio
estacionarem junto a passadei-
ras. em cima do passeio ou em
segunda fila. .
“Acho bem estas acgbes. E
um problema que existe, a
falta de consciéncia da maior

peitam passadeiras, ndo res-
peitam nada”, comentou 4
Lusa Carlos Santos, 85 ancs,
residente na freguesia de Cola-
res, depois de ter sido aborda-
do pelo militar d2a GNR e uma
voluntina da APSI

Para Leonor Principe, 46
ancs, moradora na Cabrela,
a bl “nunca é de-

parte dos di que
nio respeitam sinais, nido
respeitam criangas, ndo res-

mais, porque hi todos os dias
acidentes, ¢ ndo deve ser 86

das autoridades, parte tam-
bém dos pais e de casa” .
“Isto tem tudo a ver com 0
civismo. E a mesma coisa
do que ir o conduzir e deitar
o papel para o chio, deitar a
beata para o chio, isso vem
tudo de casa”, frisou.

A presidente da APSI, Sandra
Nascimento, salientou que, a
partir da média de 20 criancas
atropeladas, em 2013 ¢ 2014,

Campanha de prevencao de atropelamentos

Iniciativa da Asseciacao para a Promocao da Seguranca Infantil

@ até acs 17 anos, “por ano sio
& mais de 1.000” as vitimas de
T atropelamento,

S “Muitas vezes olhamos mais
3 para as criancas que morrem,
mas as que ficam com ferimen-
tos graves ¢ incapacidades gra-
ves véem toda a sua vida dar
uma volta de 180 graus, porque
deixam de poder aprender ¢ de
se relacionar com os outros”,
avisou a dingente da APSI

Para além da velocidade “pert

o NI prgs
Jovens, 4  Mentos t"':n.ni;l.' e,
Xem fodas g5 ¢ s e
b ’-hf de 203, Mangs
iy I, FLY
o gy “‘ N Eados Pela 2y
Sem Wiy roe iy
g

Wess,
Mardeta Pelae
g, Provse.

bre-

4 redugio de velocidade, alte-
rando o desenho da via ou com
sinulizagilo e Jombus.

Para o capitio Tiago Silva, da
Brigada de Trdnsito da GNR, a
sensibilizagdo para o problema
dos atropelamentos deve ser
dirigida “aos profcssores,

escolas, que de! ibili.

os seus alunos, aos encarrega-
dos de educagdo e depois as
associagdes ¢ aos condutores”™.
“E importante os condutores

€ nos p

de escolas e zonas residenciais  estarem dos que um atro-
la”, 1 numa p é
Sandra  Nasamento apontou  um crime por negligéncia, que

para outros
de risco, como a “paragem, nos
locais de tomada ¢ largada das
escolas, de carros junto a pas-
sadciras ¢ em segunda fila”.
“Esquecemos que a crianga
nip se comporta da mesma
mancira no ambiente rodovia-
nio, ela € muito diferente de
um adulto”, notou a responsd-
vel, acrescentando que a crianga
“tem mais dificuldade em ver ¢
em ser vista',

Apesar da campanha se dinigir
a0s automobilistas, Sandra Nas-

estia no processo
criminal”, vincou o oficial da
GNR.

Jornal da
Regido de
Sintra

“O objectivo no fundo é sen-
sibilizar os condutores, os
miidos e 0s professores para
© problema e tentar mudar e
alterar o comportamento dos
condutores junto das escolas”,
resumiu Jorge Jacob, presidente
da ANSR

A campanha da APSI decorre
de 14 de Setembro a 4 de Outu-
‘bro, com a distribuicio de folhe-
108 junto a escolas, andncios na

cimento sublinhou que também
sd0 precisas intervengoes nas
infra-cstruturas, nomeadamen-
te pelas autarquias, para levar

secial, em pacotes
de agiicar ¢ em transportes pi-
blicos.

Lusa
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Anexo 5: Exemplos de noticias nos meios on-line

pipoca Mais Doce

Teo o
doce 58P0t

Blog A Pipoca Mais Doce

JER®
Sabia que todas as semanas sao atropeladas
mais de 20 criangas e jovens?

POR SEMANA, MAIS DE 20 CRIANGAS
£ JOVENS FICAM FERIDOS OU MORREM eca

S DESTAS. A ]
NAS MAQS DE PESSOAS Protngao Junlor

PESSOAS COMO NOS. CONDUTORES.

» Peca mais informagdo

Metlife

Todas as semanas mais de 20 criangas e jovens morrem ou ficam feridos na Rrote ib\)'\imo(

sequéncia de um atropelamento. A maioria destes atropelamentos acontece

Mo apnan 3 coneats 38 IV b0 Ard~ Arwar ¢ Comtrera epeiTares ariAt

entre os 10 e os 14 anos (dados ANSR, analise APSI, 2015), em zonas residenciais e Wt e Protccs 6ol € wm 36 €8 WAL Europe Lived - Bucsndl om Porkies

durante os percursos casa-escola.

Ao contrario do que se possa pensar, € normal que as crianca

se desloquem a
correr, que se distraiam a brincar ou que voltem para tras quando menos se
espera. O comportamento das criancas & muito diferente dos adultos quando
andam na rua a peé.

Além disso, por serem mais baixas, as criangas nao sao tao visiveis aos condutores

Portal Mde-Me-Quer

e 0 seu campo de visdo & mais reduzido, tendo mais dificuldade em ver e em ser

vistas. Mesmo as mais velhas tém dificuldade em fazer uma avaliagdo correta de
todo o ambiente rodoviério e do risco de atropelamento.
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Porto Canal Online

APSI langa campanha dirigida a automobilistas para
evitar atropelamentos de criangas

] coco Regls bre pasweres mulode que o Bus

209-2015 1107 | Pais
14-03-2015 1107 ' Paiz bty

Porto Canaicom Luza

Lisboa, 14 set [Lusa}-- A Associagdo para a Promogdo da Seguranga Infantil
[APSI) langou hoje uma campanha nacicnal desensibilizagdo dirigida aos
automobilistas para prevenir atropelamentos decriancas e jovens, quetodas as
semanas fazem mais de 20vitimas.

Dados divulgados hoje pela associagdo em comunicado referem que,
semanalmente, "mais de 20 criangas e jovens morrem ou ficam feridos na
sequéncia de um atropelamento, o que representa 323: da totalidade dos
acidentes em ambiente rodoviario, nestas faixas etarias".

A maioria destes atropelamentos acontece entre os 102 0s 14 anos em zonas
residenciais edurante os percursos entre casa e a escola, refere 3 APS|, com base
nums analiseque realizou a dados da Autoridade Nacional de Seguranga
Rodoviaria [ANSR) relativos a 2015.

Para combater estes nimeros, e aproveitando ¢ inicic do ano letivo, a APSI
langou esta campanha que pretende sensibilizar os condutores "para a especial
vulnerabilidade das criancas enquanto pedes e para a necessidade de alterarem
os comportamentes que aumentam o risco de atropelamento nestas idades”.

"Um carro parado em cima de uma passadeira, deum passeic ou em segunda
fila pode esconder uma crianga dos 'olhos' dos condutores ou obriga-la a usara
estrada para andar, o que aumenta o risco de ser atropelada", advertea
associagdo.

Alerta ainda que o comportamento das criangas € muito diferente dos adultos
quando andam na rua. "E normal que as criangas sedesloquem a correr, quese
distraiam a brincar ou que voltem para tras quando menos seespera’.

Além disso, por serem mais baixas, as criangas ndo sdc tdo visiveis aos
condutores e 0 seu campo devisdo & mais reduzido, tendo mais dificuldadeem
ver eem servistas.

A presidentedas APSI, Sandra Nascimento, salienta que "andar a pé é um direito
da crianga, para além deum comportamento saudavel e sustentavel"”,
sublinhando que a sua seguranga e e mobilidade "ndo podem estar
comprometidas pelo excesso de carros e pelo comportamento abusive dos
condutores".

Acampanha, quetermina a 04 de outubro, decorrera nas televisées generalistas
e porcabo, em alguns canais decircuito interno detelevisdo, radios, revistas,
jornais nacionais e locais e nas redes sociais.
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A PREVENCAO
DE ATROPELAMENTOS
NAS CRIANCAS

£ comum esperarmos que as criangas se comportem
como adultos quando andam na rua. Que nao cor-
ram, que se mantenham sempre concentradas no
PErcurso, que CUMpram as regras, Que compreen-
dam o que se passa 3 sua volta. Mas estes ndo sSo
comportamentos naturais da crianga.

£ normal que s= desloque 3 correr, que se distraia
3 brincar ou que volte para trés quando menos
esperamos. As caracteristicas morfoldgicas, cog-
nitivas e perceptivas das criangas sio muito dife-
rentes das dos adultos, e por essa razio s3o0 mais
vulnerdveis. Por serem mais baixas, as criangas
n3o s30 t3o visivels 3os condutores ¢ o seu cam-
po de visio é mais reduzido, pelo que tém difi-
culdade em ver e ser vistas. Além disso, ndo con-
sequem fazer uma avaliagio correta de todo o
ambiente rodovidrio & do risco de atropelamento.
Um carro parado em cima de uma passadeira,
de um passeio ou em 2 fila pode esconder uma
crianga dos “olhos” dos condutores ou obriga-la
3 usar a estrada para andar, o gue aumenta o
risco de ser atropelada

Todas as semanas, mais de 20 criangas mor-
rem ou ficam feridas na sequéncia de um aci-
dente destes.

£ ssudivel e desejavel que a crianga ande na rua,
COM O SeUS amigas ou com a sua familia.

Andar a pé é um direito das criangas, uma vez
que a suz autonomia ¢ mobilidade s3o determi-
nantes para o seu bem-estar ¢ desenvolvimento.
As criangas necessitam de se deslocar espon-
taneaments ¢ 30 seu ritmo, num ambiente sem
obsticulos e dificuldades com os quais ndo conse-
guem lidar. Somos nés, condutores, que temos que
mudar o nosso comportamento. Nio as criangas.
Com o inicio de mais um ano letivo, milhares de
criangas ¢ jovens deslocam-se diariamente na
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Anexo 6: Exemplos de artigos
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Anexo 7: Exemplos de anuncios de imprensa
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Anexo 8: Exemplos de parceiros que divulgaram a campanha por meios on-line

? SOVERNODE | moreosssom

’ DGS

Dire¢do-Geral da Saude

Diretor-Geral, Direcdo e Servicos
Declaracdes de Incompatibilidade
Plano Nacional de Saide 2012-2016
Programas de Satide Prioritdrios
Relagdes Internacionais

Outros Programas e Projetos
Aplicacdes e Formuldrios

Informacdo e Comunicacdo
Programas de Apoio Financeiro

SIADAP

Comissdes da Qualidade e Seguranca

o310 por PP COVILHA 3
oS (NI
Marcadoros: Sequrangs
Locat R, da Miserkordia 5201813 Covins Portugat

RUARTA-FEIRA, 18 DE BETEMERD DE2016

CAMPANHA DIz PREVENCAC 1205 ATROPELAMENTOS

Amered, a 1 de sekmbro, s S0+ 1CHI, 2 PSP, 3GNR, BANSRE 3 AFSies o Ancrtnde dunzs
escula rodis Mg

com atarvas, como ma de eu by oz
arcpeiamente .

PR SEMANA, WA 0€ 20 CRANGAS.
€ KOVENS AN HERIO0S 00 MORRI
JAS MADS O PESTOAS DISTAS.

Pessons Couo WG, CONTORES.

PORTAL DA SAUDE PORTAL DO UTENTE

| >

€3 Mapadosite (@ webmail () Newsletter (5 Favoritos €)Y RSS \@ Locais na Web EE English version

Institucional Recrutamento SaudedeAaZ Documentos e Publicacbes  Normas e Orientagbes

APSI lanca campanha para a prevencao dos atropelamentos de criancas e jovens Imprimir
APSI langa campanha para a prevencio dos atropelamentes de criangas e jovens
Aproveitando o inicio de mais um ano letivo, 3 Associagdo para a Promocao da Seguranga Infantil (APSI) angou esta

semana uma campanha nacional de sensibilzacdo para a prevencao dos atropelamentos de criangas e jovens, dirigida
3os condutores.

v{; o Todas as semanas mais de 20 criangas e jovens sao atropelados (média 2013, 2014, dos 0 aos 17 anos).

Esta campanhaz pretende sensibilizar todas as pessoas que conduzem para 3 especial vulnerabilidade das criangas e jovens enguanto
pedes e para a necessidade de alterarem os comportamentos gue aumentam o risco de atropelamento nestas idades - como 3
velocidade excessiva, 0 estacionamento em cima de passadeiras ou passeios e a paragem em 22 fila.

Para mais informagao sobre esta campanha consulte o documento anexo.

& Abrir documento ( PDF - 660 Kb )

Portal da Diregdao-Geral de Saude
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Anexo 9: Alguns exemplos de plataformas Web que divulgaram o banner da campanha
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@ SAPO24 s

. Syria Russia set to intensify airstrikes as Putin meets Hollande
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TP Prmd v BN S s arow

A
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21c
NESEER v+ 0 diados

Facebook Carris
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Anexo 10: Questionario de avaliacdo da campanha

Autoria APSI, disponivel em: https://docs.google.com/forms/d/1qPcYNZQF0-3ynKEOSBPApC;j
NxsVCOC3AVOt5ZMAqO/viewform

O N3o
V
/ ot'abgl
no gev c!a ')&‘T‘C‘al apronm \adamente 5 minutos 3 respon der, e 88 suas respostas e

sus avaliagad sdimportad @ ’Vao
Este quesoora -

PSLA
1o questionario da A X
totaimente andns geu tempo 3 este Y anhas no futur
?‘A.\H?;ada por dedich ia;:;tz mehorar a5 108535 camp L Comommo" :
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© Ragig
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2. Con
Sider,
Q. =m ‘. 4 9U€ 0 pering,
© Sim de langg
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2 Nio Mpanhg foio
= = Mais indicadys
3. se‘& -
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"2345 &5 € Muito Impeyy,
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@
© 0 Muzp
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' = Caracteriz; o
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© 1.Femini® @ Se"‘sb'izaa“a
o 2. Masculi® © Reasgyy
<o 'Teaisra
\dade © Objectivg
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o 19239208 © Outry-
o dos9cs [ ——
© c0oumats 5. Seleces
de inf, - umg ¢
2 ¥Macio SCala de 1
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\/
Tem filhos?
@ Sm
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10.1. Se respondeu Sim 3 questao anterior, diga qual/quais as was mais ad d

4

11.Sepr der ef algum 10 ou sugestao de melhoria para tornar este tipo de
campanhas mais eficazes, podera utiizar o espago reservado abaixo.
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